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Guriter Fleitz und Peter Ippolito im T-0012 (L)
Club und Bar T-012, Stuttgart, 2006 {u,)

text ralft {. broekman, alat winkler
fotos | zooey braun

ERZAHLBARER RAUM

Rall F. Broekman und Olaf Winkler im Gesprach
mit Peter Ippolito und Gunter Fleltz

Peter |ppolito, Gunter Fleitz, Sie bearbeiten ein weites Feld
unterschiedlicher Aufgaben vom Design bis zur groflen Bau-
aufgabe, zugleich lassen sich Schwerpunkte im Bereich des
Interiors - etwa von Clubs, Restaurants, Agenturen, die hier
mioglicherweise dezidiertere Freiheiten erlauben - und im
Bereich des Messebaus erkennen. Sind diese Schwerpunktset-
zungen gestewert; entsprechen diese Aufgabenfelder einem
persdnlichen Interesse und einer gemeinsamen Haltung, die
welt Uber Fragen etwa einer bestimmten Entwurfsauffassung
hinausgehen?

Peter |ppolito; Bel mir ist das einerseits biografisch begrindet. Ich
hatte das Glick, mich bereits als Student Anfang der 90er-jJahre
selbstindig machen zu kbnnen, Ob Zulall oder Bestimmung: Die
ersten Auftrige waren Interiors, zunachst die Praxis (0r einen Arzl
mit homdopathischem Ansatz und im Anschluss daran gleich des
sen Privatwohnung. Fur mich eine pragende Zeit, zumal sie sich
mit meinem Praktikum bel Dantel Libeskind dberschnitt. Im
Anschiuss daran war ich Student und danach personlicher Assistent
won Ben Micholson in Chicago und habe dort fir einige Jahre das
Loal-House-Projekt bearbeitet, ein akademisches Projekt, das sich
mit dem hauslichen Leben im Amerika des 20, J[ahrhunderis be-
schiftigt. Abgesehen von der fast enzyklopadischen Auseinander-
setzung mit Architektur und Bedeutung, Erinnerung, Ritualen des
.-5.||1.:¢J5., dem Sammeln, Ordnen und wieder Loslassen war dag Pro-
jekt auch insofern p:',J.u:_]l_'nl_‘L als 2% sich in einem olfenen Prozess
unter Einbeziehung von am Ende Uber 40 Beteiligten in den ver-
schiedensten gleichberechtigten Medien antikulierte: Das Haus ent-
stand in Form von Aquarellen und Bleistiftzeichnungen, elnem
Modell und Computeranimationen, Texten, Fotografien und Caolla-
Qen
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Cunter Feitz: Das Spannende an diesem Bereich ist ja, da

den vallig verschieden sind und das Spektrum von der privaten
Wohnung bis zum internationalen Shop-Konzept reicht, Beiden
gemeinsam bleibt der 1:1-Malistab, mit dem zu beschiftigen uns
einfach Freude bereitet. In Innenrdaumen kdnnen wir dichte, viel-
schichtige Geschichten erzdhlen. Wichtig ist uns dabei, dass der
Kunde kein fertiges, in sich

bekommt, sondern eher &

richten kann, die er selbst besetzen kann und die er, gefilit mit
nen eigenen Themen, selbst fertig erzihien kann

Sie arbeiten bei lhren architektonischen Projekten zuweilen
sehr intensiv mit Ornamenten und Oberflachen. Welchen Stel-
lenwert haben fiir Sie das Dekorative, der Schmuck, das Erzeu-
gen von Atmosphiren mit Hilfe dieser Mittel? Brauchen wir
grundsdtzlich mehr Schdnheit” im nicht-rationalen Sinne?
Fleitz: Unsere Projekte sind = hoffentlich - immer visuell sehr hoch-
werlig gestaltet, Doch das Dekorative ist nie Selbstoweck. Ein Ent-
wilirl &r it bei uns aus einem inhaltlichen Konzept heraus, das
wir gemeinsam mit dem Kunden entwickeln. Dabei lassen wir uns
radikal auf dessen Nutzerperspektive ein. Unsere Projekte sind des-
halb asthetisch sehr unterschiedlich und nicht per se ormmamental,
Wir glauben, dass alle Elemente in einem Raum mit dem Nutzer
kommunizieren. 5o sind die Spitzendeckchen im Restaurant ,da
Loretta”™ zugleich Stuckersatz, sind die Pflanzenmotive in der Praxis-
klinik Frankfurt einerseits grafische Ubersetzung der fachlichen A
richtung und andererseits wichtiges Element der Raumithrung, Die
Linden-Apotheke Ludwigsburg mit (hrer prignanten Decke mit
Heilkrauter-Motiven ist natlirlich sehr atmeosphirisch; doch gleich-
zeitig positioniert sich dadurch die Apotheke klar im Markisegment
der Maturheilkunde und signalisiert eine besondere Wertschatzung
in der Kundenbeziehung. Schonheit im nicht-rationalen Sinne ist
deshalb fiir unsere Arbeiten sicher nur halbrichtig.

Ippolita: Unsere Arbeiten drehen sich immer um Fragen der iden-
titat und, damit verbunden, mit Aneignungsprozessen, Eine prixi-
se, ganzheitliche Choreographie aul verschiedenen Wahrneh-
mungsebenen aus Eindriicken, Erzahlungen, Erinnerungsmomens
ten und Schilisselmotiven, die mittels Raum, Material, Licht #2u
Geschichtsanfingen werden. Die eigentliche Geschichte findet
dann im Kopl des Benutzers statt, der sich aus den verschiedenen
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Maotiven seing eigene Erzdahlung macht. So entsteht Identifikation
mit dem Rawm, der nicht nur beschreibbar, sondern erzahlbar wird
Ich habe mir die Frage nie gestallt, ab ich armamental bin oder sein
will, Vielmehr geht es hier um die Liebe zum Detail. Und um die
Sorglaltl, wie man mit seinem Kunden umgeht, D ramentale
ist dabei nur eine Schicht der Marration, Selbstverstindlich sind wir
gliscklich, ir, jenseits aller Gedanken und Theorie, mit unse-
ren Projekten Menschen berthren kinnen, Und wir sehen es als
grofies Kompliment, wenn diese unsere Raume ;Achin® befin-
den, sie sich aneignen, mit ihrer Geschichte besetren

Sie formulieren fir lhr Blro eine Art Claim - was an sich zumin-
dest bei Architekturbiiros bereits ungewdhnlich ist -, der lau-
tet: , Wir sind Architekten lhrer Identitit.” Diese Formulierung
ist riskant, weil sie unterstellt, dass die Identitit des potentiel-
len Auftraggebers noch nicht entwickelt ist, verweist anderer-
seits aber aul die Vorteile und Chancen einer All-over-Herange-
henswelse, die die einfach nur technische Losung einer Aufga-
be weit (berschreitet. Wie groft ist das Interesse nach solchen
grundsitzlichen Angeboten, wo liegen die Chancen, aber auch
Gefahren bei Ihrer Arbeit?

Ippolito; Es geht nicht = bzw, nur in Ausnahmetillien - darum, eine
Identitat zu edinden. Sondern vielmehr darum, fur unsere Kunden
die Identitat ihrer Marke, ihres privaten Umfelds, ihres K
tionsanspruchs zu gestalten. Kafka hat einmal geschrieben: ,Jeder
Mensch tragt ein Zimmer in sich.* Und Innenriume sind andershe-

nmunika-

rum immer auch ein Stilck weit Spiegel der Innenwelt und des Cha-
raklers unserer Kunden., Diese wiederum verstehen schnell, dass se
von uns keine vorgefertigten Konze rilckt bekommen. Bei
uns nimmt die Analysephase eines Prc el Zeit in Anspruch
Daber hindet ein intensiver Prozess der Auseinandersetzung mit den
Eunden statl. Das ist sicher fdr beide Seiten nicht Immer elnfach,
schidgt sich dann aber in der Qualitit unserer Projekie nieder

Fleitz: Unsere Kunden schatzen diese Art der Herangehensweise
sehr. Matdrlich realisieren wir auch viel in Einzelc Aber oft
schaffen wir hier eine Vertrauensi unsere Kunden wollen mehr
und auf den Raumentwurf folgt der Auftrag fur das komplette Cor-
porate Design. Der Kunde profitiert so von einer aufeinander auf-
bauenden Cestaltung, die sich in allen Disziplinen und Medien fort-
setzl. Wir wiederum haben di lichkeit, eine Aufgabensteflung
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Sigrun Woehr, Shop fir Schubhe und Accessoires, Sluttgart, 2003 {o.)
da Loretta, Trattonia, 2004, Stuttgart (r.)

im Ganzen durchzudeklinieren. Die Arbeit ist dann sehr anspruchs-
voll, ist aber auch dementsprechend abwechslungsreich und iImmer
spannend,

Ippolito: Identitat ist ein kompliziertes Thema: Sie ist nicht stabil,
immer in Bewegung, eher gin fllssiger Zustand, eine Konstruktion
verschiedener Momente der Selbst- und Fremdwabhrnehmung.
MNeben der Freude, uns immer wieder auf neue Aufgaben zur Iden-
titit unserer Kunden, sprich Menschen, einzulassen, fasziniert uns
in diesemn Prozess auch die unterschiedliche Temporalitat in den
bearbeiteten Disziplinen: das Erfinden einer ldentitit in Prozessen
der Entwicklung von Corporate Identities und Corporate Designs,
Markeneinfihrungen, Namensfindungen, aber auch im Produktde-
sign; das langfristige Begleiten von Marken in der Entwicklung von
Kommunikationsstrategien; und natiirlich als schwierigster Prozess
im Bereich des gebauten Raums eine maglichst prazise Moment-
aufmahme, eine Art £ustandsbeschreibung, in der sich Tradition,
Erinnerung, Vergangenheit, Anforderungen der Gegenwart und
Heffnungen fir die Zukunft widerspiegeln

Sie bezeichnen sich als multidisziplinidres Biro fir Gestaltung.
Welche Rolle spielt interdisziplindres Arbeiten innerhalb des
Biros und iiber die Grenzen des Biros hinaus? Welche Diszipli-
nen wiirden Sie neben der Architektur als vorrangig betrachten
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und inwieweit erkennen Sie hierbei neu entwickelte Formen
von Netzwerkbildungen, die ganz grundsitzlich den kulturellen
Diskurs beeinflussen und verdndern?

Ippolito: Interdisziplindr habe ich bereits bei meinem allerersten
Projekt, der homoopathischen Praxis, gearbeitet. Der Raum ent-
stand in einer intensiven Zusammenarbeit mit dem Arzt, einem
Bildhaver und einem Germanisten. Wir fanden es fir uns und unse-
rée Arbeiten immer extrem bereichernd, unterschiedliche Blickwin-
kel ginzuberiehen und tber den Tellerrand unserer Kerndisziplin,
der Architektur, hinauszuschaven. Die Arbeit in unserem Studio ist
gepragt von Diskurs, Meugierde und Leidenschaft. Dabei verstehen
wir Interdisziplinaritat sowaohl als externen als auch als intermen Pro-
zess. Ein Beisplel dafir ist die Struktur unseres Biros. Die 20 Mitar-
beiter sind Architekten und Innenarchitekten, Produkt- sowie Kom-
munikationsdesigner. Das ist fir beide Seiten ein befruchtender
Austausch. 5o sind unsere Architekten nichtl nur gute Architekten,
sondern sind durch diese Zusammenarbeit auch geschult, kemmu-
nikativ zu denken. Weill wir genau dazu in der Lage sind, suchen
sehr oft externe Kommunikationsagenturen die Zusammenarbeit
mit umns.

Fleitz: Einen besonderen Stellenwert nehmen die Kinste gin, Wir
schoplen daraus nicht nur dsthetische Inspirationen, sondemn haben
bei vielen Projekien direkt mit Kdnstlern zusammengearbeitet,
Diese kommen aus ganz unterschiedlichen Richtungen: vom Textil-
designer Uber Filmregisseure und Bihnenbildner bis zu bildenden
Kiinstlern.

Wie sehen 3ie vor diesem Hintergrund die Zukunfit des archi-
tektonischen Arbeitens? Glauben Sie, dass sich die Grenzen der
kiassischen Berufsfelder weiter auflisen werden, auch aufltisen
miussen — und welche Konsequenzen hétte das fir einen gesell-
schaftlichen, mdglicherweise auch politischen Stellenwert
gestalterischer Disziplinen?

Fleitz: Interdisziplinaritit ist ein moglicher Ansatz zu arbeiten. Wir
bevorzugen diesen, weil es uns dadurch maglich ist, ganzheitliche
Antworten zu geben. Uns interessiert es, die Menschen zu errel-
chen. Das gelingt aus unserer Sicht in einer offenen, diskursiven
Eultur wesentlich leichter.

Ippolita: Hinzu kommt, dass die Aufgabenfelder heute wesentlich
vielschichtiger sind. Das Berufsbild muss sich verindern und erwei-
tern, ein wichtiger Punkt, gerade fir die Ausbildung. In einer explo-
dierenden Wissenswell wird es neben einer profunden handwerk-
lichen Ausbildung immer entscheidender, zum inhaltlichen Denken
auszubilden. Nur aul Basis einer robusten Idee, verbunden mit der
ndtigen Meugierde, kann Information zielgerichtet selektiert, tber
Disziplingrenzen gestaltet und kommuniziert werden und eine fir
Menschen relevante Losung erarbeitet werden. Architekten haben
im diesem fusammenhang eine gute Ausgangsposition, Sie sind per
se mit der Integration verschiedener Disziplinen in einem dreidi-
mensignalen Gestaltungsprozess vertraul,

www ifigroup. org

Gunter Fleitz und Peter Ippolits, 1999 berelts gemein-
sam Griindungsmitglieder der zipherspaceworks, lihren
seit 2002 die Ippolite Fleitz Group In Stuttgart. Die
Ippolite Fleltz Group Ist eln multidiszipiindres, interna-
tional titiges Studio fiir Gestaltung, dessen Arbelt Gber
das Feld der Architektur hinausgeht und Projekte u.a.
im Berelch der Landschaftsgestaltung, des Produkt-
designs und der Kemmunikation einschiieft.
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