Warban & Varkaufan &7 www.wuv.de

Nr. 43 /// 20. Oktober 2014

Vo Vg

Q)

- e~
W
Fe a, ﬂi é
Verkriimeln
) °
gilt nicht!
Wie aus der altbackenen Marke Bahlsen
ein cooler Keks werden soll
DER NEUE MANN

Was Andreas Bart] bei RTL 11
verindern will

32.541 mehr
Kunden fiir

Tehibo.

trnd

www trnd.com/kunden




Brunner-Messestand |ppolito Fleitz zeigte den neuen Stuhl

auf dem Mailénder Salon wie in einer Kunstinstallation

Sony Playstation Fiir die Garmescom nahm Uniplan die
Controller-Buttons als architektonisches Grundkonzept

Die gréBten Anbieter fiir Livekommunikation 2013

Rang

Unternehmen, Ort

Griindung

Honorarumsatz 2015 in TEUR

% Unter dem Strich war 2013 ein passables Jahr fiar Event-

und KiR-Dienstleister, Das ergeben W&V-Anfragen beim
Gros der Top-15-Anbieter. Allerdings gibt es auch Aus-
reiffer nach unten. So musste sich Insgliick mit einem
»Konsolidierungsjahr® begniigen. Die Berliner Agentur

METHODE

Das Ranking der
gréfiten Event-
agenturen wird

gemeinsam von

WEaVY, Horizont™

hatte schlicht Pech: Wiederholt gewann sie bei Ausschrei- ind Fameb
bungen oder Pitches, doch dann ziickte der Auftraggeber erstellt. Teilneh-
den Rotstift und strich die Projekte. Nicht immer gab es A@:\;::c:nr:l::
ein Ausfallhonorar. Am Ende, schiitzt Detlef Wintzen, hat hre Gaschifis-
seine Firma rund 500000 Euro in den Sand gesetzt, 2014 ergebnisse von
und auch 2015 soll es dank neuer Kunden wieder bergauf e’"“g?:.;::m?::
gehen. Namen will Wintzen allerdings nicht nennen. schaftepriffar
Die Agenturen im Ranking schitzen ihre akiuelle m";;:r’::f;'ﬁ"g Erwin Hymer Fiir den Caravan- und Reisemobilanbister Hymer realisierte Milla & Partner

Situation durchweg positiv ein. In Schulnoten ausge-
driickt, geben sie der eigenen Firma im Schnitt eine 2,28,

lagsan. Gerankt
wird nach dem

in Bad Waldsee ein ,Museum des mobilen Reisens”

der Branche eine 2,56. Auch 2015 soll es rundlaufen. Irri- Inlandshonorar-
tierend daher, dass der Famab in einer aktuellen Studie aufg';’;:;t:;rr:g im Schnitt eine Pitchteilnahme rund 2000 Euro kosten tivranking, das neu aufgesetzt wurde (siche unten).
ein anderes Bild zeichnet und deutliche Einsparungen bei das gemeinsame lassen. Immer wieder hatte daher der Famab versucht, Schmidhuber gewann unter anderem mit , Audi Sphere’,
Events prognostiziert, vor allem bei Grofiveranstaltungen Kreativranking mehr Fairness und Transparenz in die Auswahlprozesse einem spektakuldren Gebilde aus drei begehbaren, mit-
mit einem Budget von mehr als 15 Mio. Euro. Selbst fiir [E;Ft"::;;;’;f zu bringen. Zuletzt prangerte der Verband Negativbei- einander verbundenen Kugelkirpern, das thematisch die
Messeauftritte soll 2015 weniger Geld (minus 1,4 Prozent) Bislang wurden spiele in offenen Briefen an. Jetzt klinkt er sich beim ,Mobilitdt der Zukunft” aufgreift - aus Sicht des Ingol-
ausgegeben werden. die Eerﬂiﬂ::! Pitchblog ein. Der Blog wurde vom PR-Agenturenver-  stadter Autobauers. Ebenfalls pramiert: die Audi-Prisenz
separat gerankt.,

Unabhiingig davon sind es die bekannten Probleme,
die den Eventlern Sorgen machen. Immer wieder poppen
Fille auf, die die mangelnde Wertschitzung gegeniiber
der Agenturbranche zeigen. 5o die Art und Weise, wie
Auftraggeber ihre Dienstleister auswihlen - sei es Gber
Ausschreibungen oder mithilfe von Pitches. So soll un-
lingst Volkswagen fiir eine Veranstaltung gleich 18 Agen-
turen angefragt haben. Der Autobauer allerdings weiff
nichts davon - weder von einem laufenden Pitch noch
von den 18 Agenturen. Dennoch sind Mammut-Pitches
wie auch ,getiirkte” Ausschreibungen keine neuen Er-

scheinungen. Leidtragende sind stets Agenturen, die sich

Gesarmtleistung 2013 in TEUR? Mitarbeiter Inland 2013

Inland Ausland Gasamt it

band GPRA initiiert und soll Mangel und Unregelmi-
fligkeiten bei der Auftragsvergabe aufdecken. Er steht
allen Kommunikationsdienstleistern offen.

Kreativpreise?
Nicht nur gut fiirs Renommee!

Nur wenige Event- und KiR-Anbieter beteiligen sich auch
regelmifig an nationalen und internationalen Kreativ-
wettbewerben. Obgleich sich das Investment lohnt, sagt
Susanne Schmidhuber. ,Preise verleihen unseren Kunden
Sicherheit, den richtigen Partner gewdhlt zu haben’, so die
Chefin der Minchner Schmidhuber & Partner, .ein Grofi-
teil der Auftraggeber fordert eine Teilnahme an Awards
auch ein.” Thr Haus belegt Platz eins im aktuellen Krea-

auf der Messe TAA 2013. Schmidhuber und KMS Black-
space entwarfen eine ,.hingende Stadt®, die neue Perspek-
tiven zum Thema Mobilitdt erméglichen soll. Platz zwei
im Kreativranking belegt Vok Dams. Die Wuppertaler
iiberzeugten die Jurys mit Arbeiten wie dem VW-Auftritt
auf der Auto China 2013 oder dem Jubildumsevent
»150 Jahre Bayer”,

Auch Insgliick investiert seit Jahren in Kreativwett-
bewerbe. Anfangs vor allem, um schnell an Sichtbarkeit
zu gewinnen und um sich ein adiquates Image zu ver-
schaffen, erzihlt Detlef Wintzen. Weniger, um zusitzlich
Auftriige erhalten. Dafiir spielen Preise keine Rolle, glaubt
der Agenturchef. Aber: ,,Es bringt auch etwas fiir die Mit-
arbeiter. Ein guter Platz im Ranking hilft durchaus beim
Recruiting.”
ph@wuv.de
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